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Woran hat man die bayerischen GRUNEN in den vergangenen Jahren erkannt? Unser
gemeinsames Ziel war schon immer, das Leben fiir die Menschen in Bayern besser zu

GRUNE Kommunikation in der Coronakrise

machen. Spatestens seit der erfolgreichen Landtagswahl 2018 auch in der Rolle als
Taktgeberin der bayerischen Politik. In unserer zuversichtlichen, ideenreichen und
leidenschaftlichen Kommunikation merkt man uns den Gestaltungswillen und
Zukunftsoptimismus zu jedem Zeitpunkt an. Davon ricken wir auch nicht ab, wenn die
Zeiten ungemdtlich werden.

Die Auswirkungen von Corona auf unsere Kommunikation

Die Coronakrise fordert unserer Gesellschaft alles ab. Auch unsere Partei muss in Bayern
ihre Rolle in der Opposition an die Krisenzeit anpassen.

Herausforderungen

e Die Coronakrise hat unsere Themen (voribergehend) von der Spitze der
politischen Agenda geschoben

e Inder Krise steht die Regierung im Mittelpunkt des Handelns und der
Aufmerksamkeit, die Opposition hat erstmal das Nachsehen

e Eine zuversichtliche, ideenreiche und leidenschaftliche Kommunikation ist
in einer akuten Krise schwieriger zu erfullen

Mit zunehmender Wiederoffnung gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Lebens steht
die Regierung immer starker auf dem Prifstand. Aktuelle Pressekonferenzen des
Ministerprasidenten reichen nicht mehr aus, um die Menschen gut durch die Krise zu
fuhren.

Nach vorn schauen: Besser aus der Krise gehen, als wir hineingekommen sind

Die politische Diskussion dartiber, welches Land wir nach der Krise sein wollen, beginnt
jetzt. Unsere Uberzeugungs- und Mobilisierungskraft entscheidet, ob Klimakrise und
soziale Spaltung lUberwunden werden kénnen. Den Menschen in diesen Zeiten wieder
Zuversicht fur die Zukunft zu bieten, ist unsere wichtigste Aufgabe.



Antworten

e Wir blicken in die Zukunft, die anderen fahren auf Sicht.

e Zuversichtlich: Aus der Coronakrise nehmen wir mit, dass vieles moglich ist,
wenn wir nur wollen. #Flattenthecurve gilt ebenso fir die Klimakrise und das
Artensterben. Das in der Krise erlebte soziale Engagement starkt unsere
Vorstellungen von sozialem Zusammenhalt.

o Ideenreich: Wir haben ein Blindel an Ideen und Konzepten, wie wir besser aus
der Krise herauskommen, als wir reingegangen sind.

¢ Leidenschaftlich: Die Krise und anlaufende Konjunkturprogramme bieten
Chancen, die wir nutzen mussen. Verschworungstheorien und anderen
Untergangsszenarien treten wir mit aller Kraft entgegen.

¢ Wir fiihren die Debatte aktiv statt nur zu reagieren

e Wir lenken den Blick auf das grofie Ganze, anstelle uns in Detaildebatten zu
verlieren. Beispiel: Forderungen nach Grenzdéffnungen nicht nur mit den
Behinderungen fur Pendlerinnen verbinden, sondern auch mit Europa als
Friedensprojekt.

e Wir kennen unsere Stdrken und strahlen dieses Selbstbewusstsein aus.
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